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1	
  INTRODUZIONE	
  



2	
  L’AGRICOLTURA	
  TURISTICA	
  



2.1	
  L’agriturismo	
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L’alloggio	
   in	
   agriturismo	
   è	
   molto	
  
apprezzato	
   dai	
   turisH	
   sia	
   italiani	
   che	
  
stranieri.	
  	
  

In	
   Veneto	
   le	
   preferenze	
   verso	
  
l’agriturismo	
   crescono	
   con	
   un	
   ritmo	
  
molto	
   sostenuto	
   risultando	
   quasi	
  
quintuplicate	
   nel	
   corso	
   di	
   7	
   anni,	
  
mentre	
  in	
  un	
  solo	
  anno,	
  tra	
  il	
  2007	
  e	
  il	
  
2008,	
  si	
  è	
  registrata	
  una	
  variazione	
  del	
  
19,2%	
   degli	
   arrivi	
   e	
   del	
   16,9%	
   delle	
  
presenze.	
  

2.1	
  L’agriturismo	
  	
  	
  



Nel corso degli ultimi quattro 
anni il numero di agriturismi 
cresce con un ritmo più elevato 
in Veneto rispetto all'Italia, 
grazie soprattutto ad un boom 
di nuove autorizzazioni 
avvenuto nel 2005 e nel 2006 
(oltre 140 l'anno) 



2.1	
  L’agriturismo	
  	
  	
  



2.2	
  Le	
  figure	
  professionali:	
  l’agricoltore	
  

Raccomandazioni:	
  
Acquisire	
  consapevolezza	
  del	
  patrimonio	
  
storico	
  culturale	
  conservato	
  in	
  azienda	
  

Educare	
  alla	
  valenza	
  storico-­‐culturale	
  del	
  
territorio	
  

Riconoscere	
  le	
  opportunità	
  offerte	
  dai	
  diversi	
  
servizi	
  turisHci	
  

Azioni	
  :	
  
Comunicazione	
  ed	
  educazione	
  
ambientale	
  

Favorire	
  l’incontro	
  fra	
  il	
  turista	
  e	
  il	
  
territorio	
  

Approccio	
  professionale	
  



-­‐ 	
  comunicazione	
  ed	
  educazione	
  
ambientale	
  

-­‐ 	
  favorire	
  l’incontro	
  fra	
  il	
  turista	
  e	
  
l’agricoltore	
  

-­‐ riconoscere	
  gli	
  elemenH	
  Hpici	
  del	
  
paesaggio	
  rurale	
  

-­‐ 	
  conoscere	
  le	
  eccellenze	
  agroalimentari	
  e	
  
inserirle	
  nel	
  contesto	
  territoriale	
  di	
  
appartenenza	
  

2.2	
  Le	
  figure	
  professionali:	
  la	
  guida	
  
naturialisHco	
  ambientale	
  	
  



3	
  TURISMO	
  RURALE	
  	
  



3.1	
  Turismo	
  di	
  qualità	
  
o	
  turismo	
  di	
  quanHtà?	
  



3.2	
  Il	
  turista	
  è	
  il	
  protagonista	
  del	
  
cambiamento	
  
Sempre	
  più	
  cosa	
  hai	
  faGo	
  e	
  
sempre	
  meno	
  dove	
  sei	
  andato	
  

• E’	
  colto	
  ed	
  informato	
  
• Vuole	
  occupare	
  il	
  tempo	
  libero	
  
• Cerca	
  informazioni	
  
• Cerca	
  nuovi	
  moHvi	
  per	
  viaggiare	
  

Sempre	
  più	
  viaggiatore	
  e	
  
sempre	
  meno	
  vacanziere	
  

• Incremento	
  numero	
  viaggi	
  
• Frammentazione	
  delle	
  vacanze	
  
• Turismo	
  fai	
  da	
  te	
  
• Pacche^	
  fa^	
  su	
  misura	
  

(foto	
  M.	
  Danesin)	
  



IL	
  TURISTA	
  CHIEDE	
  DI:	
  
• Appropriarsi	
  dell’essenza	
  più	
  profonda	
  
del	
  territorio	
  
• Vivere	
  un’esperienza	
  unica	
  e	
  irripeHbile	
  
• Conoscere	
  storia/storie	
  e	
  tradizioni	
  
• Soggiornare	
  in	
  un	
  ambiente	
  naturale	
  
ed	
  incontaminato	
  

3.2	
  Il	
  turista	
  è	
  il	
  protagonista	
  del	
  
cambiamento	
  



3.3	
  Dalla	
  vacanza	
  di	
  massa	
  alla	
  vacanza	
  a	
  
tema	
  
Vacanza	
  natura,	
  slow,	
  a^va	
  
Gusto	
  e	
  gourmet	
  
Me^ng,	
  evenH	
  	
  
Salute	
  e	
  Benessere	
  
Family	
  
Arte	
  e	
  Culturale	
  
Charme	
  

Ripensare	
  le	
  des,nazioni	
  turis,che	
  	
  

Scoperta	
  del	
  territorio	
  rurale	
  	
  

(foto	
  M.	
  Danesin)	
  



http://www.cascinacaremma.com/ 



4	
  VERSO	
  UNA	
  RURALITÀ	
  TURISTICA	
  



4.1	
  Collaborare	
  per	
  competere:	
  le	
  strade	
  
del	
  vino	
  	
  



4.1	
  Collaborare	
  per	
  competere:	
  il	
  club	
  di	
  
prodoho	
  	
  



4.2	
  L’agricoltura	
  per	
  il	
  turismo	
  	
  

+	
  Serbatoio	
  di	
  autenHcità	
  

+	
  Eccellenza	
  gastronomica	
  

+	
  Tutela	
  della	
  natura	
  e	
  paesaggio	
  

+	
  Germi	
  di	
  innovazione	
  	
  



4.3	
  Il	
  turismo	
  per	
  l’agricoltura	
  

+	
  migliorare	
  qualità	
  del	
  prodoho	
  	
  

+	
  filiera	
  corta,	
  aumento	
  della	
  remuneraHvità	
  

+	
  mulHfunzionalità	
  

+	
  riconoscimento	
  ruolo	
  sociale	
  di	
  impresa	
  



5	
  CONCLUSIONI	
  

Il	
  sistema	
  turisHco	
  e	
  l’agricoltura	
  possono	
  trovare	
  importanH	
  
sinergie,	
  apportando	
  significaHvi	
  miglioramenH	
  al	
  territorio	
  e	
  allo	
  
sviluppo	
  rurale.	
  

Il	
  turismo	
  può	
  sHmolare	
  innovazione	
  nell’agricoltura	
  senza	
  
snaturare	
  il	
  lavoro	
  e	
  il	
  ruolo	
  dell’agricoltore.	
  

L’agricoltura	
  può	
  offrire	
  al	
  turismo	
  la	
  via	
  alternaHva	
  alla	
  
globalizzazione;	
  all’insegna	
  della	
  sostenibilità	
  e	
  della	
  qualità	
  del	
  
prodoho	
  turisHco.	
  

Il	
  turismo	
  richiede	
  un	
  approccio	
  professionale,	
  un’ahenzione	
  al	
  
cambiamento	
  e	
  l’ascolto	
  del	
  turista.	
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